Componente Curricular: Exclusivo de curso ( X) Eixo Comum ( ) Eixo Universal ( )

Curso: PUBLICIDADE E PROPAGANDA - MKT E|[Nucleo Temdtico: LINGUAGENS, TECNICAS E

CRIACAO TECNOLOGIAS

Nome do Componente Curricular: Cddigo do Componente
CRIACAO PUBLICITARIA Il Curricular: ENEX50201

Carga hordéria: ( X)Saladeaula Etapa: 4

2 horas aula () Laboratério

32h/ 38ha ( )EaD

Ementa:

Desenvolvimento de raciocinio criativo e de estimulo a criacdo através de experimentacao e de

pesquisa de ferramentas tedricas e praticas. Entendimento dos principios bdsicos da comunicacdo. Prética
da narrativa e os conceitos de originalidade como ferramentas criativas. Criacdo como adequacdo ao
mercado. Inovacao de linguagem e adequacdo a midia. Processo de criacdo e desenvolvimento de anuncios,
campanhas e a¢des de marketing. Storytelling e produgdo de conteido como ferramentas de construgao de

valor as marcas.

Conteldo Programatico

Comportamento do consumidor: fatores demograficos, psicoldgicos, psicograficos.
Habitos e motivagdes de consumo: reconhecimento de necessidades e desejos.
Consumo simbdlico.

Segmentacdo de mensagem publicitaria.

Criacdo baseada em atitudes e comportamentos.

Criacdo baseada em influéncias culturais: personalidade, valores e estilo de vida.
Persuasdo como estratégia de influéncia de atitude.

Planejamento / Criacdo adequados ao publico e a midia impressa, digital e audiovisual.

Unidade de campanha (conceitual, visual e textual).

Sem Tépico do conteudo Referéncias Bibliograficas

Apresenta¢do do Plano de Ensino
JESUS, Paula R. C. Criagdo Publicitaria:
1 Breve Resgate do conteldo de conceitos, ideias e campanhas. Sao
Criacdo | Paulo: Mackenzie, 2014.




Criatividade, Ideias, conceitos.
Formatos publicitarios: impresso,
audiovisual e digital.

Unidade de campanha (conceitual,
visual e textual).
Conceito criativo de campanha.

Exemplos de campanhas regionais e
nacionais.

Criacdo baseada em atitudes e
comportamentos — teoria e
apresentacao de anuncios, acbes
criativas on e off , campanhas sazonais.

CARRASCOZA, Jodo Anzanello.
Estratégias criativas da Publicidade.

Segmentagdo de mensagens e
adequacgdo aos meios.

Para trabalho — Em grupo (3 a 5 alunos)
— propor andlise de campanha: verbal,
visual, audiovisual, visual, digital
(sugestdo: cada grupo devera escolher
uma campanha atual do
produto/servico sorteado

- (Pedir pesquisa do publico da
campanha)

Adequacdo das estratégias e linguagem
criativa ao consumidor — tipos de
consumidor: infantil, pais, longevidade.

Indicar livro para prova — disponivel
online na Biblioteca da UPM
FIGUEIREDO, Celso. Redag¢do
publicitdria: seducdo pela palavra.

Verificar pesquisa do publico proposta
no trabalho, interagir entre os grupos
da turma. Dindmica, troca.

Habitos e motivacGes de consumo:
reconhecimento de necessidades e
desejos.

Criacdo em diversas plataformas.




Orientac¢ao aos grupos

8
Orientacdo aos grupos e tira davidas
9
Prova
10 Avaliagdo : prova indiviadual - 5,0
+ trabalho em grupo - 5,0
Entrega do trabalho - apenas um aluno
por grupo deverd enviar o trabalho
11 (moodle) — em word ou pdf — e
arquivos de video e/ou aldio — caso a
campanha analisada tenha utilizado.
Vista de provas e Comentdrios dos
trabalhos (N1)
12
Inicio de N2 — Desenvolvimento de CARRASCOZA, Jodo Anzanello.
13 campanha on e off com foco no Estratégias criativas da Publicidade.

Consumo simbdlico, identidade de
marcas, consumo de luxo, etc.
Pedir para os alunos pesquisarem
marcas e campanhas.

Sugestdo: os grupos de até 6 pessoas
funcionardo como planejamento e
criagcdo da agéncia: Planejamento
desenvolve briefing de criagdo e
agéncia desenvolve as pecas (3 a5

pegas)

Sugestdo de pecas (revista, video, OOH,
aplicativo, cartaz, jingle, posts em redes
sociais).

Avaliacdo de N2 — Prova individual e
trabalho em grupo (cada um valendo
5,0)

Sorteio do publico-alvo ou marcas

Sao Paulo: Estagdo das Letras e
Cores, 2015. (pp 22 — 60)




Teoria - Consumo simbdlico.
Criacdo baseada em atitudes e
14 comportamentos.
Teoria : Briefing de Criacdo — modelos e
interpretacao do briefing de Criacao.
Briefing de criagcdo em aula
15
Orientacdo aos alunos — campanha
16
Prova
17
Entrega de Nota 2 — envio da campanha
pelo moodle (a exemplo do que foi
18 feito em N1).
Vista de prova e trabalhos
19
Avaliacdo Subistitutiva — prova
individual
20
PF — Final — prova individual
21
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